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LA TESTATA

www.lamete.lt INCHIESTA Centro stile e marketing, come nasce una Honda

IN Q_I\J () i3

STIRIE D MITO a
AMSAND CONPECCE BAGNAA A
FRASCALIEISERRET 06 ESIONER
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Mensile a 360° per gli appassionati di motociclismo, tratta in modo approfondito
tutti gli aspetti delle moto con numerose prove novita e test approfonditi con
rilevamenti su strada e al banco prova. Appuntamento fisso sono i servizi con le
special e con le moto d'epoca. Ampio il settore del turismo (con servizi speciali
anche sull’equipaggiamento). Numerosi servizi di tecnica, di sport e di attivita
completano la rivista che ospita anche i listini completi del nuovo e dell’'usato e un
preciso catalogo con tutti i dati delle moto provate negli ultimi anni.

Ay
y DUCATI E MV AGUSTA
SI SFIDANO CON DUE MOTO,
LA DESERTX ELA LUCKY EXPLORER 8.5,
To CHE RACCOLGONO LO SPIRITO DELL'ANTESIGNANA.

_MM e DIRETTORE: Andrea Padovani

R e ANNO DI FONDAZIONE: 1987
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DATA DI USCITA:
20 del mese precedente




FORMATI PUBBLICITARI

Impaginazione su 4 colonne

—_—

Pagina Y2 Pag. verticale
Al vivo mm.210x275 Al vivo mm. 101x275
In gabbia mm. 174x236 In gabbia mm.84x236

Y2 Pag. orizzontale
Al vivo mm.210x135
In gabbia mm.174x115

2 colonne
Al vivo mm. 131x275
In gabbia mm.114x236

i

Y di pagina Y% colonna
In gabbia In gabbia
mm.84x115 mm.54x115

Doppia Pagina
Al vivo mm. 420x275

IN 4 4

—_—

2 2 colonne Piedino
In gabbia mm.114x115 In gabbia mm.174x45

1 colonna
Al vivo mm. 71x275
In gabbia mm.54x236

POSIZIONI SPECIALI
2a + laromana
2a di copertina
3a di copertina
4a di copertina

Sui formati al vivo +3 mm. di rifilo su tutti i
|ati.

Procedimento di stampa: Roto-offset
Tipo di carta: Patinata lucida gr.90

©
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SPECIFICHE TECNICHE

MATERIALE: Dato digitale.

Le informazioni sul trapping, sulle forature e sulla
sovrastampa, devono essere correttamente generate in
fase di costruzione del layout.

CARATTERI:
Tutti i caratteri devono essere inclusi, di formato
PostScript Type 1.

DIMENSIONI:

PDF con il Trim Box in misura con il formato
selezionato all’atto dell’invio - no crocini.

Solo le pubblicita a pagina intera devono avere su
ogni lato un'abbondanza da 3 a 5mm.

SPECIFICHE PER LA CREAZIONE DEL PDF:

ISO PDF/X-1a:2001 (*) in alta risoluzione, compatibile
con Adobe Acrobat 4.0 (PDF versione 1.3) con
massimo 4 separazioni CMYK e su un unico livello.

IMMAGINI: La risoluzione delle immagini deve essere di
almeno 300 dpi per colore e scala di grigio e 1200 dpi
per “line-art” e bitmap. Le immagini in bianco nero
devono essere in scala di grigio.

COLORI:

Non devono essere usati colori Pantone, RGB o
colori “speciali” di qualsiasi tipo per fondi, linee, box,
testi, eccetera..

PROFILO COLORE:
FOGRA 39.

PRENOTAZIONE SPAZI:
45 giorni prima della data di uscita.

TEMPI DI CONSEGNA DEL MATERIALE:
30 giorni prima della data di uscita.
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